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LA CREATIVITA
COME FONTE
D’ISPIRAZIONE.

CREATIVITY AS A
SOURCE Of
INSPIRATION.

Oltre 50 anni di esperienza regalano
a Barazza I'ambizione e la voglia

di sperimentare nuove forme,
implementare tecnologie, coniugare
I’'innovazione e

il design italiano con la capacita di
fornire soluzioni in grado di anticipare
le richieste di un pubblico sempre piu
evoluto.

More than 50 years of experience

have given Barazza the ambition and
the desire to experiment with new
shapes, to develop technology, to marry
innovation and ltalian design with the
ability to provide solutions that anticipate
the demands of an increasingly
knowledgeable public.




L'INNOVAZIONE
COME PRINCIPIO
DI OGNI IDEA.

INNOVATION AS THE
STARTING POINT
OF EVERY IDEA.

Le collezioni Barazza nascono da uno
scrupoloso lavoro di ricerca e sviluppo
che trova il suo quartier generale nel
laboratorio interno all’azienda, il cuore
di tutta I'innovazione tecnologica e
della rinomata creativita Barazza.

Barazza’s collections are born from
scrupulous research and development
work that finds its home in the
company’s in-house laboratory, the heart

\ of all Barazza’s technological innovation

and its renowned creativity.
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= alto risparmio energetico e a ridotto
impatto ambientale, per perseguire
I’ideale di mondo che vuole lasciare alle
. i generazioni future.

For Barazza every action unfolds in a 4
framework of eco-sustainability, using
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IL SAPER FARE
ITALIANO,

IL VOLER FARE
SEMPRE MEGLIO.

ITALIAN EXPERTISE,
THE DESIRE TO
ALWAYS DO BETTER.

Affondare le proprie radici in Italia, un
luogo in cui la bellezza dei territori &
ispirazione, respirare un’aria densa

di cultura e tradizione artistica, ha
fatto nascere in Barazza le condizioni
necessarie per creare una firma di
design unica, piena espressione del
Made in Italy.

Being firmly anchored in Italy, a place
where the beauty of the land is an
inspiration, breathing the air plenty with
culture and artistic tradition, has given
Barazza the conditions it needs to
create a unique design signature, the full
expression of products made in Italy.




UNA STORIA

CHE PARLA

DI FUTURO

DA OLTRE 50 ANNI.

HISTORY THAT HAS BEEN
SPEAKING OF THE FUTURE,
FOR MORE THAN 50 YEARS.

Barazza, oltre a essere un brand, e
un gruppo di persone accomunate
da una grande passione che li porta
ogni giorno a produrre una qualita
che, sempre piu spesso, si traduce
nel saper realizzare apparecchiature
dalle prestazioni elevate e dal design
evoluto, concepite e realizzate
all’interno degli stabilimenti,
impiegando accurate competenze
artigianali e innovative potenzialita
tecnologiche.

Barazza, as well as being a brand, is also
a group of people. These people are
brought together by a shared passion,
which enables them to create quality
every day. This quality is expressed
producing high-performing appliances
with an advanced design, thought up
and manufactured at our premises.
We combine the skill and precision

of our craftspeople with innovative
technological potential.
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AVERE GRANDI
PROGETTI,

SAPERE

COME REALIZZARLI.

HAVING BIG PLANS,
KNOWING HOW TO
ACHIEVE THEM.

Barazza progetta, realizza, cura e testa
ogni singolo prodotto interamente a
Santa Lucia di Piave, presso i propri

stabilimenti: € cosi che I'esperienza si
concretizza in qualita, servizio e una
sempre maggiore attenzione al cliente.

Barazza plans, creates, curates and tests
each individual product fully at Santa
Lucia di Piave, on its own premises:
that’s how experience becomes concrete
in quality, service and ever greater
attention to the customer.




LA SOSTANZA
DELL'APPARENZA.

THE SUBSTANCE
THAT GIVES THE LOOK.

Barazza per i suoi prodotti impiega
particolari qualita di acciaio inox: I’AlSI
304, che assicura un’eccezionale
resistenza alla corrosione e un elevato
livello di igiene, e I'acciaio inox

AlSI 316, particolarmente bello da
vedere ed estremamente resistente
agli agenti atmosferici, tanto da essere
impiegato per la realizzazione della
collezione Outdoor di Barazza.

Barazza uses particular qualities of
Stainless steel for its products: AISI 304,
which ensures exceptional resistance

to corrosion and a high level of hygiene,
and AISI 316 stainless steel, particularly

beautiful to look at and very resistant tQ st i,,é_%i'f':,:- =

atmospheric agents, so much.seHatitis ' J,, e
used to manufacturesBarazza's Outdoor -~ -
- ~ collection. :
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UNA MATERIA,
INFINITE

INTERPRETAZIONI.

ONE MATERIAL,
INFINITE INTERPRETATIONS.

Lacciaio, un materiale unico, ideale

per trattamenti che trasformano la sua

superficie liscia e riflettente in un’inedita

sostanza materica, morbida, setosa.

La proposta Barazza comprende

5 differenti finiture, tutte di elevato

pregio estetico, ciascuna pensata per

_— s%%?‘Lsfare differenti esigenze di stile:
- satinata Tr%"/intage e Ice.
Steel, a unique material, ideal for
R ) treatments that transform its smooth,
: eflective surface into an origi

Ei nd S//ky, textured material. Ba
- collectic Ide 5 different finishes, all

- ofhigh a smet/c_value each designed to
e --ﬂ"_j:- ferent Style requirements: satin,
— Trama, Mat, \//ntage and Ice.
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LOGO UFFICIALE

Il logo Barazza ¢ il risultato di
un’evoluzione del logo storico.

Nel restyling definitivo si € scelta una
grafica molto pulita, squadrata, lineare,
essenziale, forte che sottolineasse nei
suoi tratti i valori del brand.

OFFICIAL LOGO

The Barazza logo is the result of an
evolution of the historical logo.

The graphic of the definitive logo is very
clean, square, linear, essential, strong
and emphasizes the values of the brand.
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PRIMARY LOGO

Il logo Barazza va sempre riprodotto in
nero, o in bianco su fondi neri, scuri o
colore.

PRIMARY LOGO

The Barazza logo is reproduced in black
or white on black, dark or coloured
backgrounds.

BARAZLZA

Positivo/Positive

| =V AN o VA0 AN

Negativo/Negative

taste of design

taste of design
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AREA DI RISPETTO

RESPECT AREA

taste of design
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USI NON CONSENTITI

Il logo non puo essere modificato in
nessun aspetto, né essere utilizzato
inclinato o condensato.

NOT ALLOWED USES

The logo cannot be changed, nor be
used inclined or condensed.

BA

e of design
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DIMENSIONE MINIMA

Per garantire una leggibilita del logo e
del payoff, la misura minima consentita
della riduzione del logo € di 2,5 cm
massimo.

MINIMUM DIMENSION
To guarantee the legibility of the logo

and the payoff, the minimum allowed
Size is 2.5 cm.
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TIPOGRAFIA ISTITUZIONALE

INSTITUTIONAL PRINTING WORKS

BARAZLZA

taste of design

B ApAm Helvetica Neue Light LT Std
i abcdefghijkimnoprstuvwxyz
taste of design ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUVWXYZ
0123456789

Helvetica Neue Light ltalic LT Std
abcdefghijkimnoprstuvwxyz

BARAZZA

taste of design

Helvetica Neue Regular LT Std
abcdefghijklmnoprstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUVWXYZ

0123456789
} } Helvetica Neue Regular Italic LT Std
2,50m abcdefghijklmnoprstuvwxyz

Helvetica Neue Medium LT Std
abcdefghijklmnoprstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUVWXYZ
0123456789

Helvetica Neue Medium Italic LT Std
abcdefghijklmnoprstuvwxyz

Helvetica Neue Bold LT Std
abcdefghijklmnoprstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUVWXYZ
0123456789

Helvetica Neue Bold Italic LT Std
abcdefghijklmnoprstuvwxyz

Helvetica Neue Heavy LT Std
abcdefghijklmnoprstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUVWXYZ
0123456789

Helvetica Neue Heavy Italic LT Std

abcdefghijklmnoprstuvwxyz
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LINEE GUIDA

GUIDELINES

BIGLIETTO DA
VISITA

BUSINESS CARD

4,5 cm

logo senza payoff/
logo without payoff

nome e cognome job title/
name and surname job title

mailbox personale/
personal mailbox

fronte/ front

retro/ back

| =V AN VAN"Z74 AN

Dott. Mario Rossi
Direttore amministrativo

mrossi@barazzasrl.it

Barazza srl
elettrodomestici e lavelli per cucine

via Risorgimento, 14

31025 Sarano di Santa Lucia di Piave (TV) ltaly
t +39 0438 62888 f +39 0438 64091

p. iva 00193490265

barazzasrl.it

9cm

Il PANTONE

nome azienda/
company name

indirizzo, Telefono, fax, PIVA/
address, telephone, fax, VAT number

sito corporate/
corporate website
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BUSTA

ENVELOPE

11cm
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CARTA INTESTATA

LETTERHEAD

Formato A4
Stampa un colore.

LETTERHEAD
A4 format.
print with 1 colour.

B PANTONE
BLACK
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4,5 cm 4,5 cm 1cm
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2,7cm

1,4 cm
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CARTELLA

Cartella 24x32 cm
carta: Sirio nero, 290 gr/mq
con serigrafia bianco.

FOLDER

Folder 24x32 cm
paper: Sirio nero, 290 gr/mq
with white silk-screen colour.
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SHOPPER E GADGET

Formato: 28x10x39
carta: Patinata opaca, 170 gr/mq
con serigrafia bianco.

Borraccia, matita, quaderno,
calendario, post-it.

SHOPPER AND GADGET

Size: 28x10x39
paper: Matt coated, 170 gr’/mq
whit white silk-screen colour.

Water bottle, pencil, notebook,
calendar, post-it.
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ADVERTISING

Le immagini utilizzate per la
comunicazione devono essere
sempre su fondo scuro o nero
sfumato. Il logo va sempre
applicato in basso a destra. Le
icone social vanno riprodotte
allineate a sinistra. La headline €
sempre maiuscola.

ADVERTISING

Images used for communication
has to be reproduced on a dark
or black gradient backround. The
logo has to be positioned at the
bottom right with social icons
aligned to the left. The headline is
uppercase.
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LAB EVOLUTION
UNEXPECTED ESSENCE

Milano, 7/42 Glugno 2022
PADL 15 L12/L14

weww Derazzasrit

Hee®

taste of design

icone social di riferimento e
indirizzo sito corporate / social
icons and corporate website

logo con payoff / logo with payoff

BANNER

Un esempio di banner per eventi,
negozi o showroom.

BANNER

An example of banner for events.
shops or showrooms.

taste of design
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CATALOGO GENERALE

INFORMATION PAPER FORMA GENERAL CATALOGUE

i LAB EVOLUTION
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FRODOTTI BARAZZA
CATEGORIE
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CATALOGO FUORISERIE

MADE TO MEASURE CATALOGUE
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Fuoriserie
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CARTELLE MATERIALI

FOLDER MATERIALS

B_GRANITE

COLORAZIONI |
COLORE

i
!

B Grande GREY [

BLGrande BLACK

ACCIAIO INOX

LE FINITURE / FINISHES

BARAZZA ELACCIAIO INOX
Baraaa ot olonmarchio dieettrodomestcit prma ncors,
ome diuna famgta i mprendtor ch,d o 50 avera

Gl s rado i

BARAZZA AND STAILESS STEEL
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ACCIAIO INOX BaRi=

FINITURE / FINISHES

> Accialo inox satinato / Soti stailes steel > Accialo inox vintage / Vintage stailess steel
> Acciaio inox Mat / Jucido / Semi-polished stailess steel

iy s fror o cabodo sembrn con i g e
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FOLDER PRODOTTI NOVITA

NEW PRODUCTS
CATALOGUE

NEWS 2022

i ST 14

rga, Gt Sve X, Tarma an st AT e
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VELVET
ADVANCE

INDUZIONE

SISTEMA
ZEFIRO

e 1 g

CANALI
ATTREZZATI
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CATALOGO OUTDOOR

OUTDOOR CATALOGUE
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SITO WEB

WEBSITE

/-'
— MENU
Icon
La forma dell'eleganza.
SCOPRI DI PIO
———
| lcon
La forma dedleteganza ‘
A

s
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Icon
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WEB LETTERING
CONSIGLIATO

RECOMMENDED WEB
LETTERING

In alcuni casi ove non sia possibile I'utilizzo del font
istituzionale Helvetica Neue, sara possibile utilizzare il font
Source Sans Pro, Helvetica, Arial, Sans-serif, universalmente
riconosciuto da tutte le piattaforme informatiche. L'utilizzo

di questo font andra concordato con i responsabili della
comunicazione di Barazza s.r.l.

Helvetica Neue Light LT Std
abcdefghijklmnoprstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUVWXYZ
0123456789

Helvetica Neue Light Italic LT Std

abcdefghijklmnoprstuvwxyz

Arial Regular

abcdefghijklmnoprstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUVWXYZ
0123456789

Arial Bold
abcdefghijklmnoprstuvwxyz

In some cases where it’s not possible to use the institutional
font Helvetica Neue, it will be possible to use the Source Sans
Pro font, Helvetica, Arial, Sans-serif, universally recognized by
all computer platforms. The use of this font must be agreed with
Barazza srl.

Helvetica Regular
abcdefghijklmnoprstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUVWXYZ
0123456789

Helvetica Bold

abcdefghijklmnoprstuvwxyz

Sans-serif Regular
abcdefghijklmnoprstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUVWXYZ
0123456789

Sans-serif Bold

abcdefghijklmnoprstuvwxyz




STAND E CRITERI
ESPOSITIVI

W STANDAND EXHIBITION
- CRITERIA '
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CROMIE, LOGHI
E COMUNICAZIONE

Cromie: nero di base, possibile
bianco e finiture acciaio.

Loghi: ben visibili presenti in
tutte le viste dello stand. Finitura
acciaio.

Font: tipografico istituzionale per
comunicazione

COLOURS, LOGOS AND
COMMUNICATION

Tones of colours: black base

and elements in white and steel
finishes.

Logos: clearly visible in all the
views of the stand. White, black or
in steel finish.

Font: institutional typographic for
communication

l PANTONE [0 PANTONE
WHITE
C 0 R 225
MO0 G 225
Y 0 B 225
K 0

CAMPIONI/SAMPLES
FINITURA ACCIAIO/SATIN FINISH
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STAND E MODULI
ESPOSITIVI

PIANI COTTURA
LAVELLI E F
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CERTIFICAZIONI

CERTIFICATIONS

Barazza é certificata secondo gli standard UNI EN ISO 9001 e
14001.

Oltre alla certificazione UNI EN ISO 9001, che garantisce il
controllo qualita e I’ottimizzazione dei processi produttivi e
pone come obiettivo primario la soddisfazione dei clienti.
Barazza € con forme alla UN EN ISO 14001 con lo scopo di
mantenere attivo e migliorare il proprio sistema ambientato
gestendo in maniera efficace ed eco-sostenibile gli impatti
delle properie attivita, ottimizzando le risorse naturali ed
energetiche e attuando puntuali sistemi di controllo per lo
smaltimento dei rifiuti e la prevenzione dell’inquinamento
ambientale.

Barazza is cartified according to the standards UNI EN ISO 9001
and 14001. In addition to the UNI EN ISO 9001 certification,
which guarantees quality control and optimisation of production
processes. and has customer satisfaction as its primary
objective, Barazza also complies with UNI EN ISO 140001.

The aim is to maintain and improve its environmental system.
This includes managing the impact of its activities managing

the impact of its activities in an effective and eco-sustainable
manner, optimising natural resources, and implementing regular
control systems for waste disposal and preventing environmental
pollution.
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Barazza srl

31025 Sarano di S. Lucia di Piave (TV) ITALIA
Via Risorgimento, 14

Tel. +39 0438 62888 - Fax +39 0438 64901
info@barazzasrl.it - www.barazzasrl.it
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